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LA RADIO EN SU MEJOR 
MOMENTO

por audiencia
por innovación 
por eficacia publicitaria
por un target de presente y futuro
por credibilidad
por estructura industrial
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POR AUDIENCIA

32 millones 
escuchan la Radio 

76%

Radio 
Generalista 

mejor dato 
histórico 
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LA RADIO, COMPAÑERA 24/7
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TRANSFORMACIÓN 
DIGITAL DE LA RADIO (DXR)

• 34% 
a través de 

Internet

• 42%
jóvenes de 20-34.

• “a la carta”

• perfil cualitativo

•

84% podcast
provienen de programas 

de Radio
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INNOVACIÓN & VERSATILIDAD

INNOVACIÓN EN FORMATOS …
y lo que viene con la IAgenerativa
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LA PARADOJA DE LA RADIO

#100añosdeRadio

27% de las marcas 

9% 

el medio ROI

publicidad que no molesta 
cercana



Medio de quien recibimos los inputs informativos con los que 
empezamos nuestra jornada: 

8,8

LA RADIO, UN MEDIO REFERENTE

97%
atención anuncios

se identifican
indispensable

mejor informado 

96% fiables y creíbles
le gusta la publicidad

95% publicidad mejor integrada 

#ProudRadioLover
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M U C H A A L G U N A P O C A N I N G U N A

RRSS TV Prensa escrita Radio

La Radio se percibe como el medio más veraz

Las Noticias en la Radio generan más confianza
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M U C H A  
C O N F I A N Z A

A L G U N A  
C O N F I A N Z A

R E G U L A R P O C A  
C O N F I A N Z A

N I N G U N A  
C O N F I A N Z A

RRSS TV Prensa escrita Radio

CREDIBILIDAD
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La Radio es referente en información Rigurosa

RIGOR INFORMATIVO



CONTRIBUCIÓN ECONÓMICA
• Información y Comunicaciones

3,3% del PIB

• Publicidad 0,9% del PIB

• emplean a más de 
25.000 personas

CULTURA
• difusión de la

cultura

•

cohesión cultural sentido
de comunidad

LA INDUSTRIA DE LA RADIO

INNOVACIÓN y CREATIVIDAD
• nuevos formatos 

adaptándose

RRSS tiempo

• creatividad
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