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¢COmo es emocionalmente el consumidor de Radio?

Son, sobre todo racionales y romanticos,
aunque también destacan los perfiles
dependientes y criticos
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oty La radio es el medio que mas

confianza genera e incita a
buscar informacién entre los
SRITESS perfiles CRITICOS
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16,8 % Estratégicos: 7,1%
Impulsivos: 4,0%

Snobs: 2,8%
Oportunistas: 0,3%

Resultado de la inversion en medios
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330k
Inv. promedio

Otros medios:
1.106k

Recibieron un 70%

Las marcas que mas de visitas web,
mejoran su recuerdo +70% frente a las que no
publicitario en radio: mejoraron su

recuerdo.

TOP marcas que mas mejoran su
recuerdo publicitario espontaneo
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¢Como deben ser las creatividades emocionalmente?

Balance de estilos entre: >  Racional, Romantico, Dependiente y Critico

@é Locucion formal

Impacto directo @ “‘O Fonética sensible

Precursores:

Resolucién,

Tempo medio @ Necesidad, AtraCCIon (—‘ Evocacion a la realidad
Permanencia,

Competitividad
y Tecnologla

@ Tonalidad grave

Duracidén corta o media Q:

C?@ Musica de fondo
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