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Pepa acaba de cumplir 100 anos...
con una salud regular...

 QOye poco * Tiene poco apetito
* Ve poco * Recibe pocasvisitas
* Habla poco e Se mueve poco

La radio acaba de cumplir 100 anos...
con una excelente salud de hierro

* Asistimos al momento de la historia donde se escucha mas radio

« Cadavez se mira mas por parte de la sociedad y de los anunciantes
* Tiene mucho apetito para seducir a las nuevas audiencias

* Recibe cadavez mas visitas y llega por diferentes canales

Esta en continua transformacion: es creativa, innovadora

RadioValue|||||



Es el medio que mas confianza
y credibilidad genera en Espana
. yen Europa



millones

de espanoles escuchan
radio mensualmente en
Espana



La radio generalista alcanza
su mejor dato histérico con
19,3 millones de oyentes
mensuales...

y la radio musical se esta
recuperando y alcanza a
21 millones de oyentes
mensuales.

Fuente: EGM ACUM MOVIL 1-2024 | *ULTIMOS 30 DiAS *(LTIMOS 30 DIAS RadioValue|||||



Cada oyente
escucha de media
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Mas de un tercio
de la audiencia de
la radio ya es
digital.




Lo dgital amplia
todavia mas la
escucha del medio.
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Fuente: El valor de la radio en el nuevo ecosistema de audio. Imop Insights.



s eRRRRRRR

LR B N N R N
L E N B N N ENERNIEHSHSEH:SHNH:SH:E:EHNHSEHSH;RHSH;SHNEHNHSEHSHJEH;N}E.
LR N NN N NN N NN RN EREENENENENNENE)

[ E N BN BN ENENRBERNSENEHSNH-NHNERNRHSER-REHSHSEHSNHSNHNZH;]
I E A R R EE R NN NN NNNNENENNERENDNNH.]

LN N N NN N NN NN NN ENNNENRNERNGSH;SH:RH}]
sSee SRR ERBRRRRRRRERERRN
L]

.

LR N NN R N R N N

Crea comunidad,
y es la mayor

L N N N N NN
sSesERBERRERR

LA R N N N N ENNERMNEHNNEH:NHNHNHNJMSH;NH;EH;NH;E}N.)
LE R R N BN N ERNERNRENNERJEREHSSESESEH;SH:EH};.
LA N BN BN N NENEESRERBENENENENENSRENRSNBSEHNBSESNHSEH:SHSEH:HJ.]
LE A R R B RN ENERENNERNENENNERSENDERSRH-EHEHNBSEH;SSEH;NH;H}N.]

L ]
L]
L]

[ E N E NN ENNENNENNN]
s eBeERBRRRRERRRRS
[ EE R RN RN RN N NN NN N

LA NN N NN NN NN NN ENE N
sSaasesBBRIBERBERIRRRS

I E R R R R R RN R RN NN NN NN NENNERNNENNENRENNGNHNH..]

SRS BN BBIRRRBRBBRERRRERN

SRR RBRRRS
LR R B R N NN NN NN NN ENNENENENERNERNRHNHSHENHSEH;NHE)

S80S RBERERRRSRERERRRERBERERERER
a8 Ee

productora de

L

LE
LE N ]

LR N N BN NN NENNENENESNHEHSH:NENHNR-ERSRHSEHSHSEHSNH;SENH;.SENH}E.]
SRR RRERRRRERRRRRRRRERRRERRE Y
L ]

L]

L]

L]
LI B N N N NN R RN NN N R NN NN N
LR R N R N ENNESENENRESNSEH:SNNEHNDHSEHSHMEH;NH;ERH;NH;)]

LI RN

ido local.

conteni

LA E N E R E RN NENENNEHNZSHN]
LA R B RN KRN NERNENSHSSHEH}]

LR N

i

SRR RRRRBRBIRERERRN

RadioValue|||||

Fuente: El valor de la radio en el nuevo ecosistema de audio. Imop Insights.
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La radio es el mejor medio para la
inversion publicitaria por:

;/) Alcance E/) Cobertura ;/) Recuerdo E/) Fidelidad ::/) Entorno seguro

para las marcas

E/) Espacio para ;/) Segmentacion z/) ROI @ Eficacia @ El mejor medio
la creatividad en CPM




Sufre una paradoja
en la planificacion
publicitaria

Solo el

27%

de las marcas invierte en radio

Solo dedican

9%

de su inversion




I|“II|“I|I Campaiia

Anunciante

. ’ Mencion
La radio es lider en:
Creatividad Recuerdao
E/) Cantidad y calidad del recuerdo \ & . Credibilidad
(espontaneo, consecuente y total), S

Marca recordada
Menciones

Eficacia

Rentabilidad
Percepcion publicitaria

Eficaz integracion
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El pulso emocional de la radio:

Mayor Potente conversion O Top en el ranking de
cobertura delimpacto en radio recuerdo publicitario
en visitas a la web de
las marcas

RadioValue|||||



A por otros
100 anos mas
de Radio en
Espana
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